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CAJICA//MANUAL DE MARCA ANATOMIA DE LA IDENTIDAD VISUAL DE MARCA

Este documento es una herramienta que nos ayudara en el
proceso de comprension y aplicacién de la marca. Reune de
manera practica la normalizaciéon fundamental de la identidad
visual de la marca; encontraremos en él, los elementos

que conforman y potencian su identidad: logotipo, colores,
tipografias, piezas de comunicacion basicas y elementos
complementarios. Veremos pautas sobre como utilizary
combinar los distintos elementos manteniendo la coherencia
visual; ademas nos ayudara a entender el concepto de marca,
los antecedentes y la personalidad de la misma. Por eso es
muy importante leer y familiarizarnos con su contenido. Con la
colaboracion de cada uno de nosotros, este manual sera una
herramienta esencial para que nuestra identidad mantenga su
fuerza y no se diluya con el tiempo.



PENSAMIENTO
ESTRATEGICO

Vamos a disenar un pensamiento estratégico unico de marca
ciudad Cajica. Este pensamiento es una herramienta de gestion
que nos ayudara a definir cual es la personalidad idonea para

la marca como elemento de promocion. Una marca ciudad no
puede venderse como un espacio / territorio, unicamente, es
por eso que los elementos del pensamiento estratégico nos
entregaran un norte de acciones comunicacionales. Como debo
expresarme visual y verbalmente, cuales son los elementos
diferenciadores de la marca, cuales son los beneficios de la
marca entre otros....

La marca ciudad es un activo estratégico que integra e inspira
temas tan relevantes como: las personas, la cultura, el turismo
y la relacion social - econdmica. Son estos pilares los que
determinan la inspiracion y los insumos del proyecto.
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ADN DE MARCA /]
ESENCIA Y MANIFIESTO

Es un pensamiento clave, concreto y claro que da la razén AQUi TODO pUEDE
de existir de la marca. Es la directriz que orienta todas sus pASAR
°

acciones.
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ADN DE MARCA /]
PERSONALIDAD

Es la marca analizada desde un punto de vista humano. Valores M A D U R A
y caracteristicas propias de un individuo son transferidas a la

::;cac;r:;‘ie;nz:jetor:eelzgi?; un mayor entendimiento sobre su o I N T E I_I G E N -|- E
. + FORMAL

+ SABIA

o JOVIAL

+ ANCESTRAL

+ PLURAL

» ECOLOGICA




CAJICA//MANUAL DE MARCA

ADN DE MARCA /]
ARQUETIPOS

Pueden considerarse como los patrones de los cuales derivan

S50 o EL INOCENTE

ideas y conductas capaces de generar un pensamiento simbdlico
de la marca.

25 °% ELL MAGO

25 ° EL EXPLORADOR




CAJICA//MANUAL DE MARCA

PRISMA DE
MARCA

El prisma de marca es una matriz de posicionamiento que define
6 facetas necesarias para orientar la construccion de
identidad de la marca.

Las seis dimensiones de la marca se definen sobre cuatro
puntos (ejes) principales:

Imagen del emisor. COmo nos queremos mostrar.

Imagen del receptor. Como se ven / cdmo vemos a nuestros usuarios.
Externalizacion. Cémo somos hacia afuera (comunicacion)
Internalizacion. Como nos comportamos hacia adentro (cultura interna de

marca)
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PUBLICO
OBJETIVO//
GEOGRAFICO

Uno de los ejes fundamentales de la marca ciudad / territorio es
tener claro a quien queremos hablar y atraer. Esto nos ayudara
a entender cuales son las mejores formas para expresar la
creatividad, la comunicacion y el mensaje.

CAJIQUENOS

FAMILIAS
BOGOTANAS
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PUBLICO
OBJETIVO//
ESPECIFICO

Uno de los ejes fundamentales de la marca ciudad / territorio es
tener claro a quien queremos hablar y atraer. Esto nos ayudara
a entender cuales son las mejores formas para expresar la
creatividad, la comunicacion y el mensaje.

EMPRESARIOS

GUSTOS
GASTRONOMICOS

GUSTOS
ECOTURISTICOS
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CONCEPTO
DE MARCA

Es la estrategia creativa clave que define el eje conceptual de la
marca. Es la directriz que orienta todas sus acciones.

CAJICA

SIEMPRE
DIFERENTE

Es una invitacion para que la gente venga y descubra el mayor
secreto de la sabana centro. (un mandato de reinvencion
constante)

CAJICA
SIEMPRE DIFERENTE

GENTE DIFERENTE
DESCUBRE DIFERENTE
UN ESPIRITU DIFERENTE
UN CAMINO DIFERENTE
UNA AVENTURA DIFERENTE
UNA MAGIA DIFERENTE



IDENTIDAD
VISUAL

La identidad visual de Cajica tiene varios componentes. Cada
uno le da expresién a la marca, por esto, es importante hacer
uso correcto de los componentes con el fin de que la marca
sea visible, diferenciada, consistente y reconocida a través del

tiempo en todos sus canales de comunicacion.
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LOGOTIPO

Es el principal representante grafico de la marca y debe ser

empleado correctamente segun Is normas aca expresas.
Esta conformado en su totalidad por la fuente BT Cajica sans,

tipografia de cortes geométricos y de cuerpo ligeramente
apaisado brindando al logotipo de caracter y singularidad.

-24-

02 IDENTIDAD VISUAL
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DESCRIPTOR

El descriptor hace parte esencial de la identidad de marca, puede
variar para generar un discurso mas amplio y contextualizarla

de acuerdo a la pieza, cuenta con dos estados el principal donde
la palabra, frase o texto al medio estara en color sélido y en
algunos casos el uso secundario donde la palabra, frase o texto
estara en outline.

-26-

PRINCIPAL

CAJICA
DIFERENTE

CAJICA
DIFERENTE

CAJICA
UNA FIESTA
DIFERENTE

02 IDENTIDAD VISUAL

SECUNDARIA

CAJICA
DIFERENTE

CAJICA
DIFERENTE

CAJICA
UNNEIESTIA
DIFERENTE
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ESPACIO DE
RESERVA

Delimita el espacio minimo 6ptimo para la correcta aplicaciéon
del logotipo. Este espacio debe ser respetado a cada lado del
logotipo.

Tamano X: . }

—

-28-

02 IDENTIDAD VISUAL
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TAMANOS
MINIMOS

Se establece un tamano de reproducciéon minimo del logotipo
con el fin de no alterar los detalles que lo forman y no perjudicar
la legibilidad del mismo. El logotipo se podria usar sin el
descriptor en aplicaciones de tamainos muy reducidos.

-30-

CAJICA
SIEMPRE
DIFERENTE

4.6 de ancho (con descriptor)

CAJICA
SIEMPRE
DIFERENTE

124 px de ancho (con descriptor)

02 IDENTIDAD VISUAL

CAJICA

3 cm de ancho (sin
descriptor)

CAJICA

78 px de ancho (sin
descriptor)

-31-
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PRINCIPALES

COLORES

PANTONE
7480 C

HEX #00BF6F
Es un elemento principal de la identidad de marca y debe

respetarse los cédigos cromaticos aca expuestos para su PANTONE PANTONE
correcta reproduccion. 311C 0 7677 C

HEX #05C3DE HEX #6F5091
Cuenta con dos lineas cromaticas: los principales, colores

mas vibrantes y los secudarios en una escala menor que se PANTONE PANTONE C
complementan para generar una mayor armonia. 1785C 7499 C G 280 M
B 178 Y 24
HEX #F8485E HEX #F1E6B2 K 0
SECUNDARIOS
PANTONE R 155 C 28 PANTONE R 248 cCo
7478 C G 227 MO 2001 C G 229 M 3
B 191 Y 2 B 154 Y 4
HEX #9BE3BF 2 HEX #F8ES59A 8
KO0 KO0
PANTONE R 177 C 23 PANTONE R 197 C 24
317 C G 228 MO 2635C G 180 M 29
B 227 Y 1 B 227 Y O
HEX #B1E4E3 0 HEX #CS5B4E3
K KO0
PANTONE R 243 co
475 C G 207 M 21
B 179 Y
HEX #F3CFB3 K 30

-32- -33-
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CO-BRANDING

El logotipo podra convivir junto a otras marcas siempre y cuando
la separacion entre ellas sea regulada. El espacio de separacion
equivale a dos “A” del logotipo.

-34-
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AJICA
IEMPRE AA
DIFERENTE
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VERSIONES DE
COLOR

El logotipo de la marca puedo interactuar con los diversos colores
de la misma, siempre y cuando sean los aca ejemplificados. Esto
dota a la marca de una gran variedad de versiones que ayudan a
que su expresion sea mucho mas amplia.

-36-
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CAJICA
DIFERENTE

CAJICA
DIFERENTE

JICA
EMPRE
IFERENTE

CAJICA
DIFERENTE

JICA
EMPRE
IFERENTE

JICA
EMPRE
IFERENTE

JICA
EMPRE
IFERENTE

JICA
EMPRE
IFERENTE

CAJICA
DIFERENTE

CAJICA
DIFERENTE

JICA
EMPRE
IFERENTE
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EMPRE
IFERENTE
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EMPRE
IFERENTE
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OTROS Usos COLORES PLANOS

CAJICA CAJICA CAJICA
_ ) . SIEMPRE SIEMPRE SIEMPRE
Si el logotipo debe hallarse en una sola tinta, color o valor DIFERENTE DIFERENTE DIFERENTE
cromatico ha de ser los ejemplificados en este documento se
permiten todos los colores de la marca tanto los principales como CAJICA
: . . SIEMPRE
los secundarios y si debe usarse en escala de valores los sugeridos DIFERENTE

son 100% de negro y a 60% de negro.

VALORES PLANOS

CAJICA . A CAJICA CA .
SIEMPRE EMPR SIEMPRE EMPR
DIFERENTE D = DIFERENTE - =

-38- -39-
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USOS
INCORRECTOS

Es primordial que el logotipo conserve la unidad en sus
aplicaciones, cualquier variacion genera interferencias en el
proceso de comunicacion y proyeccion de la misma.

NO alterar elementos
NO cambiar la tipografia
NO cambiar colores

NO eliminar elementos

NO alterar las proporciones originales

ok b

NO agregar efectos, ni bordes

-40-

CAJICA
SIEMPRE
DIFERENTE

CAJICA
SIEMPRE
DIFERENTE

5

CAJ|CA
SIEMPRE

DIFERENTE

02 IDENTIDAD VISUAL

CAJICA
SIEMPRE
DIFERENTE

CAJICA
SIEMPRE
DIFERENTE

CAJICA
SIE
DIFERENTE
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USOS SOBRE
FONDOS
INCORRECTOS

La siguiente lista enumera los distintos fondos sobre los cuales el
logotipo no deben ser aplicados:

1. No utilizar el logotipo sobre fondos de color que no sean
correspondientes a la marca.

2. No cambiar los colores del logotipo como los del fondo por
colores al azar

3. No utilizar el logotipo sobre texturas vectoriales

4. No utilizar el logotipo sobre fotografias que no tengan un buen
contraste.

5. No utilizar el logotipo sobre textura fotografica que no tengan un
buen contraste.

6. No utilizar el logotipo sobre degradados.

7. Nunca usar el logotipo sobre fondo negro o valores que no se
encuentren contemplados en este documento(si el logotipo esta
a color).

8. No utilizar el logotipo como textura.

-42-
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CAJICA
SIEMPRE
DIFERENTE

CAJICA

SIEMPRE
DIFERENTE
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.3

46
48
50
52
54
56
58
60
62
64
66
68
69
70
71
72
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Tipografia principal

Tipografia complementaria

Tipografia alternativa

Pictogramas

Pictogramas // Usos de color // Lana
Pictogramas // Usos de color // Semillas
Pictogramas // Usos de color // Maiz
Pictogramas // Usos de color // Leche
Pictogramas // Usos de color // Tren
Pictogramas // Usos de color // Agro
Pictogramas // Usos de color // Plaza
Variaciones // Logotipo + pictogramas
Variaciones // Descriptor

Variaciones // Pictograma (sangrado)
Variaciones // Pictogramas (proporcion)
Estilo fotografico

03 ELEMENTOS COMPLEMENTARIO

Los elementos complementarios apoyan la marca, ayudan a
potenciar la identidad visual de esta, ademas de expresary
transmitir con fuerza la personalidad y valores de la marca.
Es muy importante hacer un uso adecuado de los elementos
complementarios para generar una buena linea grafica en el

disefo y coherencia en sus piezas.

-45-
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Es una tipografia hecha a medida de cortes geométricos y un
alto nivel estético y de lectura, debe ser empleada en todas las
comunicaciones de la marca ya que es uno de sus mas grandes
rasgos a nivel de identidad visual y grafico.

Para la composicion de parrafos o textos ligeros se debe respetar

tanto el interletrado coémo el interlineado siento este el mismo

numero de puntos (px) del tamaio de la fuente.

-46-

03 ELEMENTOS COMPLEMENTARIO

BT CAJICA

EL VELOZ MURCIELAGO HINDU
COMIA FELIZ CARDILLO Y KiIWI. LA
CIGUENA TOCA EL. SAXOFON
DETRAS DEL PALENQUE DE PAJA.

-47-
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Es la fuente que servira de apoyo a la marca y esta esta determinada
para textos corridos y material de lectura. Es una tipografia de cortes
limpios, ligeros y que tiene un excelente desempefio en plataformas

digitales asi como en impresos, su alta variedad de pesos la hacen
sumamente atractiva y adaptable a cualquier espacio o formato.

Aa Aa Aa Aa Aa

-48- -49-
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Se ha seleccionado otra tipografia similar a la complementaria
para ser utilizadas en entornos “Web", presentaciones “Power
Point“ y documentos en “Word", por su disponibilidad en distintas
plataformas o facil acceso a la misma.

Solo se debera usar en casos donde no se pueda aplicar la

tipografia complementaria, esta cumplira la misma funcién que la
anterior(textos corridos y material extenso de lectura).

-50-

ROBOTO

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat.

03 ELEMENTOS COMPLEMENTARIO

123456/
1234567
1234567
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Son abstracciones que ayudan a complementar la experiencia de la

marca. Ellos pueden usarse pequenos o grandes, con texturas de

fondo o como detalles en las piezas graficas. Se recomienda usar
mas de tres pictogramas distintos por piezas grafica, asi se genera
mayor dinamismo.

SEMILLAS MAT7Z
TREN AGRO

PLAZA

-52- -53-
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Los pictogramas estan diseiados para jugar con todas las
combinaciones de colores de marca posible, asi generar diferentes
posibilidades a la hora componer con ellos, brindandoles un
discurso mucho mas amplio y diverso.

-54-
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Ol

Z 722N

SRERER 2

o2
2772272
SRERR 2
o3
SREALRER

SRR 2

o4

52 || SRR
SRERR 2

oS5

52| | SRR

PRAERYR . 52
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Los pictogramas estan diseiados para jugar con todas las
combinaciones de colores de marca posible, asi generar diferentes
posibilidades a la hora componer con ellos, brindandoles un
discurso mucho mas amplio y diverso.

-56-
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WII.@@W@W
030

0900300630

WI.IWN@W@
030020020 020

o3

030020620030
030020020 03¢

Il@l@@@@@
0

096020020 620

llmlmmwmm

410800 4
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Los pictogramas estan diseiados para jugar con todas las
combinaciones de colores de marca posible, asi generar diferentes
posibilidades a la hora componer con ellos, brindandoles un
discurso mucho mas amplio y diverso.
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Los pictogramas estan diseiados para jugar con todas las
combinaciones de colores de marca posible, asi generar diferentes
posibilidades a la hora componer con ellos, brindandoles un
discurso mucho mas amplio y diverso.
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O
CHARGOGGO
OOE ©
o2
CHEECCTOV
R
o3
O &
DOE ©
o4
CHEECCTOY
R &
o5
SEEYCBOCE
AN 2NN AN
00E ©
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" o . CAJICA
Esta permitido el uso del logotipo junto a cualquiera de los
' JoHpo] ? SIEMPRE 4 SIEMPRE
pictogramas de la marca, dandole mayor variedad en el discurso a AN DIFERENTE

la hora de ser aplicada la marca.
W F CAJICA
SIEMPRE /
AU ﬁ DIFERENTE
( ! CAJICA
c DIFERENTE
CAJICA

Dy
VN DIFERENTE
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La parte central de logotipo podra crecer hasta 3 veces su tamafo
en proporcion a las palabras “CAJICA” y “DIFERENTE” y esta podra
estar tanto a dos lineas como a una sola linea, también se permite
el uso secundario en ourline.

-70-

CAJICA

DIFERENTE

CAJICA

DIFERENTE

UNA
FIESTA

03 ELEMENTOS COMPLEMENTARIO

CAJICA

DIFERENTE

CAJICA

DIFERENTE

SJ/INIVAN
SlESTZe
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Los pictogramas pueden sangrarse para tener mayor protagonismo
dentro de las piezas, al presentarse individualmente siempre deben
respetar el codigo cromatico anterior para cada uno.

CAJICA CAJICA

UN UN
VERDE TEJIDO

DIFERENTE DIFERENTE

090

L - -

CAJICA CAJICA
UNA UN
HISTORIA FUTURO
DIFERENTE DIFERENTE
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ﬁ

v 030 ooo

La composicion y repeticion de los pictogramas para generar
una textura visual también esta permitida puede ser en diversos
tamanos dentro de la misma o todo manteniendo la misma
proporcion entre ellos.

030020
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El estilo fotografico es un recurso que potencia los mensajes de
la marca en diferentes canales de comunicacién, hemos creado
diferentes estilos que ayudaran a darle versatilidad a todas las
piezas de comunicacion.

1. Exterioes : grandeza, infinidad, fortaliza, calma.

2. Primeros planos: Identidad, felicidad, agro, iconos.

3. Arquitectura: historia, crecimiento, herencia, vamguardia.

4. Gente + territorio: calma, alegria, amigos, descanso, trabajo,
naturaleza, eventura, exploracion.

Las fotografias a continuacion son solo ejemplos para entender lo
que se quiere lograr.

-76-
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APLICACION it

80 Arte Final // Agenda
82 Arte Final // Camiseta
84 Arte Final // Totebag
86 Arte Final // Eucols
88 Arte Final / Manillas
90 Arte Final // Valla
92 Arte Final / Carné
94 Arte Final // Mug
96 Montaje // Uniforme deportivo y reloj
98 Montaje // Bandera
100 Montaje // Postales
102 Montaje // Libretas
104 Montaje // Publicidad exterior
106 Montaje // Publicidad y folleto
108 Montaje // Regalo y eucol
110 Montaje // Tipografia
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ARTE FINAL. J]J AGENDA

CAJICA I
DIFERENTE I

3t

CAJICA L

SIEMPRE . . . . . . . . ...

CAJICADIFERENTE.COM DIFERENTE - - - - - - - -
CONTRAPORTADA PORTADA INTERNA
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ARTE FINAL J/J cAvVISETA

CAJICA
DIFERENTE

FRENTE ATRAS
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ARTE FINAL J] T0TE BAG

=

3gt

g -
CAJICA ...;":‘..
DIFERENTE ’/‘ CAJICADIFERENTE.COM
CALD
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ARTE FINAL. J] tucoLs

-86-

04 EJEMPLOS DE APLICACION

h & O

CAJICA
DIFERENTE

PN
NN
NN
NN

CAJICA
DIFERENTE

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod diam nonummy nibh euismod
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ARTE FINAL JJ VANILLAS

CAJICA DIFERENTE )}Sg

CAJICASIEMPREDIFERENTE
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ARTE FINAL JJ LA

-90-

ESPACIO PARA
FOTOGRAFIA

ESPACIO PARA

ESPACIO PARA '
FOTOGRAFIA

FOTOGRAFIA

B

. @

CAJICA
DIFERENTE

CAJICADIFERENTE.COM

-

04 EJEMPLOS DE APLICACION
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ARTE FINAL J]J CARNE

-92-

NOMBRE
APELLIDO

N DOCUMENTO
RH O+

CAJICA

DIFERENTE

CAJICADIFERENTE.COM

04 EJEMPLOS DE APLICACION
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NOTAS
IMPORTANTES

Todas las piezas disenadas deben tener la aprobacion por la persona
encargada del disefo y expresion de la marca dentro de la empresa.

Las fotografias utilizadas en este manual son para ilustrar las
aplicaciones de la identidad visual de marca y no deben ser utilizadas

comercialmente sin previa autorizacion de sus autores.
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